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O momento em Jque um

homem — ou uma mulher? -

vestiu uma pele qualguer,
inaugurou-se a moda. Antes mesmo de
ser estabelecido um conceito, ela ja
existia. E notorio, por outro lado, que,
de alguns poucos anos para ¢d, a moda
tem adquirido importincia e vem se
tornando um grande alvo de interesse

Mio € a toa, portanto, que a
preccupacio com a estética € cada vez
maior € esta cada vez mais ligada ao
desejo e ao consume, Estar bem vestido
tornou-se sinonimo de aceitagio social
€ status. Atraveés da observacio de
indices ligados i moda, é possivel indicar
quem pertence a qual grupo social em
uma determinada sociedade.

Fxatamente por estar tio ligada ao
consumo € ao desejo, a moda ¢ hoje,
uma das mais importantes alavancas de
economias desenvolvidas como a da
Francga e da Inglaterra, e até subdesen
volvidas, como é o caso do Brasil. A
estilista Cristina de Seixas, professora do
curso de Produgio de Moda oferecido
pela PUC-Rio, atirma que “a moda € um
centro gerador de empregos™, B LITHOT-
tante lembrar que moda ndo se limita as
passarelas. Diversos outros profissionais
de outros segmentos, como carnava
lescos ¢ jornalistas, que lidam indire
tamente com a moda, siao beneficiados
pelo seu desenvolvimento,

A despeito dessas questoes de
ECONOIMIA € emprego, mais pragmaticas,
¢ impossivel desvinculara moda de todo
um campo de simbolos que se articula
em torno dela. A preocupagio em
transmitir, através da imagem, um estilo
de vida, acaba gerando um forte com-
prometimento da moda com a aritude,
Através de campanhas publicitirias
muito bem planejadas, marcas como

Craafy, Forum e Ellus — etiquetas muito

consumicdas nos anos 90 — reforcam a idéia
de que vestir uma roupa &, antes de mais
nada, comunicar alguma coisa. Para se
ter uma idéia, Tufi Duek, dono da grife

Foruem {que, sintomaticamente, acabou

de chegar em territdrio americano),

declara publicamente que suas roupas
sdo caras por serem criadas para um
grupo “diferenciado”.

Paradoxal é perceber o quanto o
sentido dessa diferenciacao se esvazia i
medida que a geracdo Coca-light se
preocupa, cada vez mais, em assumir
estilo e atitude através da roupa. A nova
tendéncia neo ippie, por exemplo, poe
por terra toda a esséncia do movimento
Aipprie do final dos anos 60 e inicio dos
0. Hoje, os simbaolos dos que vestiam a
ideologia de "paz e amor™ sio en-
contrados em todas as vitrines da cidade
€ porum prego que nenhum Aiapie seria
capaz de pagar— nao porque nao tivesse
dinheiro, mas porque fazia parte de sua
ideologia nao aderir ao consumo imposto
pelo sistema. Nessa nova onda, sandilias
de couro confeccionadas em linha de
produgido industrial, cabelos longos
propositalmente despenteados com
mousses e pomadas e saias longas com
tecidos importados sio pré-requisitos
para um ook “descolada™,

Mas 0 neo ifipie € sOum dos estilos

deuma l-.-‘[':'l K il 'i'LI:-i.l [TIANCA, S se ralando

de moda, € a muliplicidade de estilos.
Os jovens se dividem e sio rotulados em
grupos como o dos mauricinhos (e suas
patricinhas), clubbers, playvboys, fun-
keiros... Além deles, hi os que sim-
plesmente preferem nio se incluir em
nenhum segmento, mas que de qualquer
torma, acabam constituindo involun-
tariamente uma nova tribo. O que se
percebe, no fim das contas, é que, ao
mesmo empo que os integrantes desses

BIUPOS VESIETTL LM roupe, eles acabam
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vestindo junto uma ideologia. Esse

processo de construcio da imagem das
pess0as a partir das roupas que vestem,
gera, inevitavelmente, um preconceito
entre as tribos, levando umas 4 negacio
total dos simbolos das outras. Um
cliehber, porexemplo, jamais pagaria RS
GO0 por uma bolsa Luis Vitton, por ser
considerada um dos simbolos maximos
das patricinhas. Usar uma roupa que
|l"1'l'l.|'.|1"l‘ Catra 1:"“':![ H_.' I_:I LSS O IMIEeSITD t_lLIl:_'
trair uma causa.

O ato de se vestir ndo esti hoje,
restrito 4 necessidade primitiva da
protegio do corpo. Ele traz em si toda
urma carga de significacio, comunicagio,
estratificacio social e hierarquizagio, O
principio &, portanto, nido consumir o
objeto em si, mas os significados que ele
raz.

E interessante notar como essa

corricla LJ‘l'iL'.‘i]".’ll'l':l{E.] |'n*]:| diferenciacio



através da moda contribui, inversamente,
para a uniformizacio. Desenvolve-se o
que a Sociologia convencionou chamar
de lagica estrutural de diferenciacdo:
produgio de individuos "personaliza-
dos”, diferentes uns dos outros, mas em
conformidade com modelos gerais,
aseados num mesmo codigo de signos.
O seja, um fleleiro quer se vestr como
tal para criar uma identidade tinica, mas,
40 mesmo tempo, esti cada vez mais

imerso no grande grupo dos fiokeiros—
onde, € claro, todos se parecem. Saldo
final: o individuo estd mais inserido no
sistema do que pode imaginar,

A simbaologia em torno da moda &
tio torte que leva a situagoes inusitadas.
Imperou, por exemplo, no inicio da
década de 90, uma tendéncia iniciada
nos Estados Unidos e difundida com
rapidez por todo o mundo, que ficou
conhecida como Aeroin chicou heroina
chigque. O visual anoréxico das tap mod-
els foi explorado ad nausenum pelas
agencias publicitirias nas campanhas das
maiores grites de paises como os Estados
Unidos, Franca e Italia. A imagem
vendida era a de jovens esquilidas,
linguidas € dopadas. Para sustentar o
look, as roupas viraram trapos, a maguia-
gem simulava olheiras profundas e

Um Breve HisTdrico

A mada no Brasil possow por varias
tases até chegar oo gue conhecemos
hoje. Mo inicio do século, os podrées vi-
rham da Franca. Com o madernismo de
22, o cléssico & "incomodado” pelas tran-
jos, linhos e pelo cubismo geométrica. Mas
diécodas de 30 e 40, mesmo com a indds-
trio téxfil em alia e o publicidode se fora-
lecendo, cinda eram as costureiros que
taziam o passagem oo excitonte mundo
do moda, Pelas suos maos, o universo de
glomour dos divas do cinerma expostas nas
revistos se fornava real. Em 19460, com
os anos rebeldes, todas as vestimentas
ficam démaodés: tuda é consumido, o
moda é andragina, unissex. Mos anas 70
o ousadio e o psicodelismo tamam conto
da moda, Os anos 80 foram tempos de
exposicio maxima do corpo feminineg, en-
quanto os Y0 trazem cada ver mais no-
vos estilos e tecnologias. Haoje, pode-se
dizer gue o moda brasileira & cosmopali-
ta & oo mesmo tempo é Onica, refletindo
as varias tendéncias e influéncias interna.
cionois que recebea, mas sempre adopla-
daos oo que ja pode ser chamado de estilo
nacional.

E A MMHA ETIQUETA E maoR
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realcava a palidez dos rostos das mo-
delos, fazendo alusdes 4 anemia.

O estilo fol instantaneamente
vinculade as drogas, principalmente
heroina, que vivia seu auge e embalava as
noites com a masica fechno que surgia
naquela época. A fof model americana
Kate Moss foi o icone desse periodo. O
aspecto androgino e entorpecido da
modelo estampou marcas como a Calian
Klein, que estimulou intensamente 2
venda da atitude e doestilo hercina chique,

Mem € preciso dizer que boa parte
da juventude incorporou o estilo vendi-
do pela propaganda. A diferenca era que,
na vida real, as olheiras e a palidez nao
eram magquiagem, mas resultado de uma
rota de autodestruigio provocada pelo
consumo de drogas.

Ma tentativa de frear a situagiao, em
1997, o presidente dos EUA, Bill Clinton,
decretou o fim da era baixo astral na
moda, proibindo em wodo o territdrio
americano qualquer campanha que
fizesse alusio ds drogas, condenando o
visual deprimido, que também levou o
nome de juniie chic.

Ao mesmo tempo, no DBrasil, mar
cas como Ellus e Forum viviam o dpice
das campanhas que valorizavam a
estética violenta e obscura ilustrada em
catilogos confeccionados com primor e
recuinte, C catilogo comemorativo de
25 anos da Ellus, por exemplo, foi
duramente reprimido pela midia. O
totdgrato LR Duran, que clicou modelos
para uma carmnpanha da marca, na ocasiio,
esbarrou num escindalo: uma das fotos
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que mostrava uma modelo jogada no
chio vestindo roupa e sapatos da grife,
toi comparada 4 imagerm da atriz Daniella
Perez no inicio da década de 90,

Movimentos como esse tinham e
tém como principal objetivo desgla-
miourizara moda, inserindo-a na realidade
¢ no cotidiano dos jovens consumidores.
Mais uma esperta estratégia de market-
ing que visava criar uma identificacio
entre produto e consumidor. Esgotada a
identificagio, que é sempre efémera, o
individuo trata logo de criar outra, Ndo é
por acaso, que a moda € uma inddstria
calcada na renovacio, Inserido em um
sistema perverso, em que a l:ia:im de
mercado domina, o consumidor vive na
ilusdo de que quem compra & mais feliz.
O problema é que € preciso manter a
circulagio de capitais. Para isso, hi um
condicionamento i constante inovacao,
o que acaba fazendo com que o
consumidor sempre compre mais ¢ mais,
num ciclo de insatisfacdo definitiva. Na
modi, isso & ainda mais evidente, pela
roca constante de tendéncias e pelos
modismos que vio e voltam.,

Apesar de a moda em si ndo ser
um mal, ndo ha dividas de que ela anda
e de

consumo atual e ML CONLSOTe 8 cada

de mios dadas com a sociedac

instante, Um processo inconsciente de
ilusdo, faz com que cada pessoa tenha
convicgido de que € capaz de se
diferenciar pela vestimenta. Nio é
verdade, O maximo que se consegue &
dar mais forca a uma indastria ji muito
pOC

ET05. -



	moldese 01.jpg
	moldese 02.jpg

